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Sopra, formaggi in stagionatura.
A fianco, una mucca al pascolo
sull’Altopiano di Asiago

AGROALIMENTARE OLTRE 850 MILIONI DI EURO PER SOSTENERE IL SETTORE

l’oro bianco che viene dai pascoli

Formaggio di qualita e latte tra i prodotti alla base della crescita del comparto

L’agricoltura veneta, seppure a
fasi alterne, Tegistra risultati pi
soddisfacenti rispetto all’anda-
mento nazionale. Eppure, com-
menta Luca Zaia, vicepresidente
della giunta regionale, «gli scorsi
anni abbiamo registrato una leg-
gera crescita della produzione
lorda vendibile, ma con un lieve
decremento de] Pil agroalimenta-
re». Non si sarebbero ottenuti
questi risultati senza una valida
politica agricola comunitaria. In-
fatti, grazie al Piano di sviluppo
rurale 2000-2006 sono stati inve-
stiti oltre 850 milioni di euro nel
sistema agricolo e agroalimentare
per il «consolidamento, raziona-
lizzazione e sviluppo delle attivita
rurali»,

Per quanto riguarda il comparto
lattiero caseario, le prospettive
sono incoraggianti. Lo dimostra-
no i dati del Consorzio Tutela
Formaggio Asiago che indicano
un forte incremento della produ-
zione, triplicata negli ultimi 25 an-
ni: 23 mila tonnellate di prodotto
finito. Con 50 aziende associate
(43 produttori e sette stagionato-
ri), il Consorzio svolge attivita di
promozione ¢ vigilanza nei punti
vendita. Conosciuto da oltre il

95% degli Italiani, il formaggio
Asiago @& il sesto formaggio Dop
(denominazione dj origine pro-
tetta) italiano per quantitd pro-
dotta e il quinto per volumi com-
mercializzati in Italia.

Un’altra cooperativa che da 50
anni opera nel settore lattiero ca-
seario & Lattebusche. Situata nel-
Pomonima localita di Busche di
Cesiomaggiore (Belluno), conta
184 dipendenti che lavorano in
tre unitd produttive. La sua pro-
duzione giomaliera ¢ di 2 mila et-
tolitri di latte, con un fatturato
consolidato del 2004 di oltre 57
milioni di euro. Materie prime,
tecnologia, ma anche aggiorna-
mento professionale, sono ghi in-
gredienti dell’azienda. Numerosi i
suoi prodotti immessi sul merca-
to: dal latte fresco pastorizzato al

Grana Padano. Non solo. Latte-
busche & rinomata per il formag-
gio Piave, proposto nelle stagio-
nature fresco, mezzano € vecchio,
con una produzione annua di 340
mila forme.

In questo quadro il comparto
agroalimentare per essere com-
petitivo deve fare i conti con U'ag-
guerrito contesto europeo. Conti-
nua il vicepresidente Zaia: «I no-
stri produttori vedono erodere i
margini di profitto per il progres-
sivo calo dei prezzi, a fronte di co-
sti alla produzione che seguono
un trend in crescita». Molti seg-
menti produttivi tradizionali do-
vranno qumdi rivedere il proprio
modo di lavorare. E conclude:
«La competitivitd delle aziende
agricole richiede innovazione e 1i-
cerca, tecnologia di valorizzazio-
D€ € COMUNIcazione».




